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Fundada em 1951, a Confederacao da Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA) tem como

missao representar, organizar e fortalecer os produtores rurais. E hoje o principal foro de debate e tomada de
decisoes do agronegocio brasileiro.



O agro em 2017
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O Brasil € um grande produtor de alimentos e um dos principais atores no mercado
global de produtos do agronegodcio. O setor, cada vez mais, comprova a sua
importancia para a economia do pais, com participacao robusta no comércio exterior

e na geracao de empregos.
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Fonte: CNA
Nota: “Agro” segundo metodologia do MAPA para agronegdcio
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Principais exportadores agropecuarios do mundo
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USS bilhdes
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Fonte: Trade Map/ITC | Elaboragdo: SRI/CNA
Nota: “Agro” referente aos produtos compreendidos nos capitulos de 01 a 24 do SH



LIDERANCA BRASILEIRA

Saudaveis e Ecologicamente Rastreaveis Socialmente
seguros sustentaveis responsaveis

Fonte: SRI/CNA. | icones: Flaticon.com.



Pra quem exportamos?

USS bilhodes

Destino das exportacoes do agro brasileiro (2017)
10 paises respondem por 69% do total exportado
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Fonte: Agrostat MAPA | Elaboragdo: SRI/CNA
Nota: “Agro” segundo metodologia do MAPA para agronegdcio
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China e maior importadora do agro desde 2013 % Chon |
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Principais destinos das exportacdoes do agronegocio brasileiro
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Fonte: Agrostat MAPA | Elaboracdo: SRI/CNA
Nota: “Agro” segundo metodologia do MAPA para agronegécio
» MENA: Paises do Oriente Médio e Norte da Africa




Do Brasil para a China: agronegocio responde por mais da
metade das exportacoes (2017)

44%

Outros setores
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Fonte: Agrostat MAPA | Elaboracgdo: SRI/CNA
Nota: “Agro” segundo metodologia do MAPA para agronegdcio



Relagdes Brasil-China

PAUTA DE EXPORTACOES DO AGRO PARA A CHINA (2017)
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5 produtos representam 90,9% das exportacoes totais do agro brasileiro para a China

2,9% 1,2% /6,3%

= Soja em graos
3,5%\
= Celulose

9,7% .
= Carne bovina in natura

Carne de frango in
natura

® Couros e peles curtidas

= Demais produtos
76,4%

Fonte: Agrostat/MAPA | Elaboracdo: SRI /CNA
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Top 10 produtos do agro

Soja em graos

Celulose

Carne bovina in natura
Carne de frango in natura
Couros e peles curtidas
Tabaco

Oleo de soja bruto
Algodao

Acucar bruto

Couros e peles preparadas

Valor exportado
(USS bilhoes)

14,39
2,16
0,70
0,86
0,28
0,28
0,17
0,09
0,82

0,18

20,31
2,57
0,93
0,76
0,32
0,28
0,25
0,13
0,13

0,12
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O mercado chinés é extremamente importante para o setor produtivo brasileiro. A
ampliacao do comércio permite o fortalecimento da renda dos produtores e a maior
estabilidade econdmica do pais.

Por isso, desenvolvemos projetos que buscam aumentar, diversificar e agregar valor
as exportacoes, possibilitando maior reconhecimento da origem, da qualidade e
sustentabilidade dos produtos do agronegdcio brasileiro.

Alguns projetos:

INTERCAMBIO

b;) Dl \‘ BRAZIL AGROBRAZL CUPRESATIAL A
REDE AGROPECUARIA
; DE COMERCIO EXTERIOR [Hr‘ CHINA 201 8
SENSIBILIZACAO, PROMOCAO DE IMAGEM NEGOCIAGCOES INTERNACIONAIS E
CAPACITAGAO E APOIO A ABERTURA DE MERCADO

EXPORTACAO


http://www.cnabrasil.org.br/paginas-especiais/interagro
http://www.cnabrasil.org.br/paginas-especiais/interagro
http://www.cnabrasil.org.br/noticias/alianca-agrobrazil-discute-negociacoes-comerciais-entre-uniao-europeia-e-mercosul
http://www.cnabrasil.org.br/noticias/alianca-agrobrazil-discute-negociacoes-comerciais-entre-uniao-europeia-e-mercosul
http://www.cnabrasil.org.br/noticias/programa-agrobrazil-inicia-terceira-edicao-em-minas-gerais
http://www.cnabrasil.org.br/noticias/programa-agrobrazil-inicia-terceira-edicao-em-minas-gerais

Porque a China?

22 maior economia mundial, com taxas

extraordinarias de crescimento
Brasil: 92

PIB de USS 11,2 trilh6es em 2016
Brasil: USS 1,7 tri

12 importador mundial de produtos

agropecuarios
Brasil: 32 exportador

Nac¢ao mais populosa do mundo

Consumidores urbanos, exigentes e
CuUriosos
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Representa hoje 14,77% da
economia global

Valor 4 vezes superior aquele de
10 anos atras

Potencial para incrementar as exportacoes

do agro em USS 21,7 bilhoes.

1,38 bilhao de pessoas

57% dos habitantes vivem em areas

urbanas




Potencial de Comeércio
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 Brasil pode ampliar exportacdoes de, ao menos, 97 produtos do agronegdcio (SH6) para a

China. As vendas desses produtos poderiam somar USS 20 bilhdes ao ano.

* Os setores com maior potencial de exportacao brasileira para a China representam 78%
de todo o potencial de comércio ainda inexplorado. No entanto, esses setores pouco
contribuiriam para a diversificacao da pauta de exportacdes, pois sao setores cuja

participacao brasileira ja € preponderante no mercado chinés.

Complexo Soja
Produtos Florestais
Carnes
Couros, produtos de couro e peleteria

Fibras e produtos téxteis

USS 6,1 bilhdes
USS 4,5 bilhdes
USS 3,4 bilhdes
USS 1,7 bilhdo
USS 1,2 bilhdo

Fonte: SRI /CNA



Mercado chinés para lacteos % |
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IMPORTAGOES CHINESAS DE LACTEOS

10 718 8,52 A China é a maior importadora mundial de
,;é 472 m H 607 27 produtos lacteos. As oportunidades de
E m M exportacao para os lacteos brasileiros para a
3 . China podem somar USS 190 milhGes ao

2012 2013 2014 2015 2016 ano.
= Mundo Nova Zelandia
CONSUMO DOMESTICO DE LACTEOS NA CHINA
Entre 2012 e 2017 a demanda interna chinesa 40.000 (TONELADAS) 3.000

foi guiada quase que exclusivamente pelo
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2017 a China consumiu 37.645 toneladas em & 35-000 000 §

leite fluido e 2.288 toneladas em leite em po. i R
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Fonte: Trade Map/ITC; PDF/USDA | Elaboracdo: CNA



Potencial de exportacao de lacteos brasileiros

para a China

Produto

Importagao CN do
mundo
(média 2015-2017)
(USS mil)

Importacao CN do
Brasil
(média 2015-2017)
(USS mil)
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Potencial de
exportacao BR-CN
(USS mil)

Preparagdes para alimentagao de criangas
acondicionadas para venda a retalho

Leite em pod, com um teor, em peso, de matérias
gordas superior a 1,5%, concentrados, ndao adocicados
Leite e creme de leite, com teor em peso, de matérias

gordas, superior a 10 %

Outras preparacdes alimenticias de farinhas, sem

cacau ou contendo menos de 40% de cacau em peso

‘040510 Manteiga

Queijos frescos (ndao curados), incluido o queijo do

190110

'040221

‘040150

190190

'040610 . o
soro de leite e o requeijao
'040690 Outros queijos
'040630 Queijos fundidos, exceto ralados ou em po
040299 Outros leites, cremes de leite, concentrados,

adocicados

Fonte: Trade Map/ITC | Elaboragdo: SRI/CNA
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Mercado chinés para frutas

A demanda por frutas de alta qualidade
esta aumentando na sequéncia do
aumento da renda e da consciéncia de
saude na China.

Mais consumidores procuram frutas
frescas, saborosas e de marcas
reconhecidas.

As frutas importadas que representam
altos niveis de qualidade e seguranca
tém boas oportunidades no mercado
chinés, especialmente na entressafra
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IMPORTAGOES CHINESAS DE FRUTAS
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Mercado chinés para frutas

O consumo per capita de frutas se equipara
ao de paises desenvolvidos.

Nas grandes cidades, apesar de o volume
consumido crescer pouco, os tipos de frutas
e a forma de consumi-las tem mudado
consideravelmente. TMALLE!E [rrmrmanes

IS | meronk, HEMHREN pgrs
Ergae ©smon

Parte dessa mudanca pode ser atribuida ao

desenvolvimento do comeércio eletronico,
das cadeias de lojas high-tech e do We-Chat,
gue tornaram o consumo de frutas mais
acessivel e conveniente.

Tmall Fresh (Alibaba Group) e 7Fresh (JD.com)
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Potencial de exportacao de frutas brasileiras %

o CINN | sriren
para a China o fort. s o
Importacao CN do Importagéc? CN do Potencial de
Produto : .mundo o Srasi exportacao BR-CN
(média 2015.-2017) (média 2015.-2017) (US$ mil)
(USS mil) (USS mil)
'080390 Bananas frescas ou secas 646.734 - 19.044
'080610 Uvas frescas 601.755 - 77.923
‘080510 Laranjas frescas ou secas 263.279 - 12.095
'080450 Goiabas, mangas e mangostdes, frescos ou secos 198.725 - 190.240
'080810 Macgas frescas 128.800 - 33.561
‘080132 Castanha de caju, fresca ou seca, sem casca 35.147 - 35.147
'080711 Melancias frescas 34.245 - 31.629
‘080550 Limoes e limas, frescos ou secos 31.144 - 31.144

Fonte: Trade Map/ITC | Elaboracdo: SRI/CNA
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Comércio eletronico (ou e-commerce) € uma ferramenta para a maior insercao de
pequenos e médios produtores e exportadores no mercado internacional e para a
diversificacao da pauta de comércio.

Comprar online se tornou uma atividade indispensavel para muitos consumidores
chineses. Sites especializados dominam TODOS os segmentos do varejo,
oferecendo uma vitrine imensuravel para produtos do agro brasileiro.

Populacao chinesa de internautas (netizens): 731 milhoes
Compradores chineses online: 467 milhoes
Comeércio online via dispositivo moével: ~ 95% (695 milhoes)
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Ao mesmo tempo em que a China apresenta boas oportunidades para o
exportador brasileiro, existem grandes problemas nas relacoes comerciais
gue devem ser solucionados com urgéncia.

* Lentidao e falta de transparéncia na certificacao para o comércio;
e Escaladas tarifarias para produtos processados;

* Antidumping a carne de frango; @

* Salvaguarda do agucar;

* Falta de transparéncia na analise de eventos OGM,; f

e Guerra comercial China Vs. EUA. ===



Superintendéncia de Relagoes Internacionais
Confederagao da Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA)

Para mais informacgoes sobre acoes, entre em contato com:
Pedro Henriques Pereira
E-mail: pedro.pereira@cna.org.br
Telefone: +55 61 2109-4140
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