CADEIA DE VALOR DA INOVAGAO — AUTO DIAGNOSTICO

Este primeirodiagnosticoira coletarinformagdes com relag¢ao a cadeia de valorda
inovacdo.Oobjetivo é proporcionarao respondente um primeiro contato com o
trabalho que serad desenvolvido daqui para adiante.

O tempo de preenchimento é de aproximadamente 10 minutos.

Agradecemos sua colaboragao!

IDENTIFICACAO

Razao social da empresa:

Ano de inicio de operacao:

Numero de pessoas ocupadas atualmente na empresa:

Segmento em que sua empresa atua:




QUESTIONARIO

Vocé quer melhorar o desempenho da capacidadeinovativa de sua empresa? Aqui é

um

bom lugar para comegar!

Analise cada sentenca abaixo e marque o nimero que melhorrepresenta sua
percepcdocom relacdoa Cadeiade Valordalnovacdo, segundo uma escala Likert onde
1 significa “Nao concordo”, 2 significa “Concordo Parcialmente” e 3 significa
“Concordo”.

Afirmagaes Co::c:'do Paf::)ir;:::te Concordo

1. Nossa cultura faz com que seja dificil para os 1 ) 3
funciondrios apresentar suas novas ideias.

2. As pessoas em nossa unidade surgem com poucas 1 ) 3
ideias boas poriniciativa propria.

3. Poucos dos nossos projetos deinovagdao envolvem
equipes com membros de diferentes areas ou 1 2 3
unidades.

4. Nossos funciondrios geralmente ndo colaboram em
projetos que envolvemdiferentes dreas dentro da 1 2 3
empresa.

5. Poucasideiasboas para novos produtos e negdcios
vém de fora da empresa. 1 2 3

6. Normalmenteasideias que vém de fora ndo sdo
consideradas valiosas comoaquelasgeradasdentro 1 2 3
da empresa.

7. Temosregrasrigidaspara o investimentoem novos
projetos de modo que muitas vezes é dificil 1 2 3
conseguirfinanciartais ideias.

8. Temosuma atitude de aversdoaorisco parainvestir 1 ’ 3
em novas ideias.

9. Projetos dedesenvolvimento de novos produtos
muitas vezes ndao terminam dentro do prazo 1 2 3
estimado.

10. Os gerentes té mdificuldade emobterapoio para o
desenvolvimento de novos negdcios. 1 2 3

11.Nossaempresandoé agil o suficiente para lancgar 1 ) 3
novos produtos e negdcios.

12. Nossos concorrentes copiamrapidamente nossos
lancamentos e muitas vezes os relancamem outros 1 2 3
mercados.

13.Nés ndoexploramos todos os canais, grupos de
clientes eregidespossiveis com novos produtos e 1 2 3

servigos.




