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• No a para a empresa q ando a ino ação implementada está limitada ao âmbito da

de
 In

ov • Nova para a empresa – quando a inovação implementada está limitada ao âmbito da
empresa (ou grupo empresarial), mesmo que as mudanças já existam ou que
utilizem conhecimentos já dominados e difundidos em outras empresas ou lugares
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• Nova para o mercado ‐ quando a empresa é a primeira a introduzir a inovação no
seu mercado, seja ele delimitado por uma região geográfica (regional) ou uma linha
de produto (setorial)
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• Nova para o mundo – quando a empresa é a primeira a introduzir a inovação em
todos os mercados e indústrias, domésticos ou internacionais. Uma inovação nova
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todos os mercados e indústrias, domésticos ou internacionais. Uma inovação nova
para o mundo implica em um grau de novidade qualitativamente maior do que uma
inovação nova somente para o mercado
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